
Desafíos del 
Enoturismo al 2026
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Cadena de valor del Enoturismo

Conjunto de 
actividades 

económicas de 
naturaleza turística, 

en un territorio 
determinado, 

relacionadas con la 
cultura del vino.

V ALOJAMIENTO
V ACTIVIDADES TURÍSTICAS 
V COMERCIO
V ALIMENTACIÓN

OFERTA
DIRECTA
EN BODEGA

INSTITUCIONES 
PÚBLICAS

ENTIDADES DE
I + D + i

ASOCIACIONES 
GREMIALES, OTRAS

ENTIDADES DE APOYO

AGENTES INTERMEDIARIOS:
Tour Operadores,  Agencias de viaje, Operadores Locales, 

Operadores Online

COMUNIDAD,  PERSONAJES, HISTORIA, 
PAISAJES, PATRIMONIO Y CULTURA LOCAL

TERRITORIO
VALLES VITIVINÍCOLAS

OFERTA 
COMPLEMENTARIA 
EN DESTINO

V RECORRIDOS 
BODEGAS Y VIÑEDOS

V DEGUSTACIÓN/CATAS
V TIENDAS
V MUSEO DEL VINO
V EVENTOS ESPECIALES
V ALOJAMIENTO
V RESTORANES
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64,4%Brasil, 
N. América
Europa 

GASTO PROMEDIO TURISTA 
INDIVIDUAL 2016

PROCEDENCIA
EXTRANJEROS

FUENTE: 
ESTUDIO TURISMO RECEPTIVO 2015 - SST

11,1%
6,6%

65

35

Extranjeros Nacionales

611.800
EXTRANJEROS 945.532

333.732
NACIONALES

US$ 300,6
ExtranjerosGPTI

US$ 150,2
Nacionales GPTI

FUENTE: 
TRANSBANK / GTC EXTRANJEROS

FUENTE: 
BIEN PÚBLICO ENOTURISMO 2014 / SST 2017

+21%
(últimos 10 

años)

ESTIMACIÓN ENOTURISTAS 2016
Fuente: SST 2017

VISITAS PAGADAS A BODEGAS
2005 - 2016



ENOTURISMO
Oportunidades de desarrollo 
para los valles vitivinícolas



Asociatividad: Valle de Colchagua 1995 - 2015
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Tendencia crecimiento interanual 10%
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EVOLUCIÓN GASTO TARJETA 
EXTRANJERA US$ MM 2008 - 2015
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turismo
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1 Casino 

1 Universidad

US$ MM



Avanzando en el Enoturismo

HOTELES RESTAURANTESVIÑAS ABIERTAS 
AL TURISMO
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SAN ANTONIO
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ELQUI

45%

28%

DISTRIBUCIÓN VISITAS VALLES 
2015

18%

FUENTE: 
DIAGNÓSTICO INFYDE 2016

Valle del Maipo



Un proyecto a largo plazo



Importancia de la asociatividad

SECTOR PÚBLICO SECTOR PRIVADO ACADEMIA



Programa Estratégico
EnoturismoChile

2016
Visión 
Compartida

2016
Diagnóstico

2017
Hoja de Ruta



Visión Compartida

Elenoturismoen Chile será al 2026 una actividad imperdible para los 

turistas nacionales y extranjeros, con una oferta integrada, diversa, 

sustentable, de calidad yrepresentativa de cada territorio, capaz de 

incrementar las visitas y capturar un mayor gasto por turista, 

impactando positivamente en el desarrollo de los valles vitivinícolas 

e incrementando así los ingresos del país.

2026
ACTIVIDAD IMPERDIBLE 
TURISTAS CHILENOS Y 

EXTRANJEROS

OFERTA INTEGRADA, 
DIVERSA, SUSTENTABLE, 

DE CALIDAD Y 
REPRESENTATIVA DE 
CADA TERRITORIO

INCREMENTAR LAS 
VISITAS Y CAPTURAR UN 

MAYOR GASTO POR 
TURISTA

DESARROLLO DE LOS 
VALLES VITIVINÍCOLAS 




