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Datos actualizados détnoturismo
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Oportunidadesle desarrollo
para los valles vitivinicolas



Asociatividad Valle de Colchagua 1992015
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Chile

Un proyecto a largo plazo
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Importancia de laasociatividad Chile
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Vision Compartida Chile

Elenoturismoen Chile sera al 2026 una actividad imperdible para los
turistas nacionales y extranjeros, con wfarta integrada, diversa,
sustentable, de calidad yepresentativa de cada territoripcapaz de
Incrementar las visitas y capturar un mayor gasto por turista
impactando positivamente en désarrollo de los valles vitivinicolas

e incrementando asi los ingresos del pais.

OFERTA INTEGRADA

ACTIVIDAD IMPERDIB DIVERSA, SUSTENTAB
TURISTAS CHILENOS DE CALIDAD Y

EXTRANJEROS REPRESENTATIVA D

INCREMENTAR LAS
VISITAS Y CAPTURAR DESARROLLO DE LOS
MAYOR GASTO POR VALLES VITIVINICOLA
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