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Desafios para impulsar el enoturismo
en Chile
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Juntos hacemos la mejor industria






Importancia econémica del turismo

Aporte al PIB

‘ 3,4% directo

10,4% total (directo + indirecto)

5° lugar en exportaciones de

bienes y servicios

Fuente: WTTC, 2017

Aporte al Empleo

- 3,4% directo

10,2% total (directo + indirecto)

Fuente: WTTC, 2017



¢ Quiénes visitaron Chile en 2017?

Participacion % seglin principales mercados. Ano 2017

et 6.449.883
compieto Llegada de Turistas
extranjeros el 2017
. Var 17/16 de 14,3%
| 5TO )
® EELIL HE : 14,1% sin Argentina
3,3% La s
B PERU
6,1%
B EUROPA
T.4%
® BOLIVIA L

7.4%




Impacto del turismo en el empleo

N° Ocupados Total Pais

8.400.000 o TR
8.300.000 0
8.200.000 ‘ 8.122.431 6% Creci miento de
8.100.000 8.022.793
8.000.000 7.904.247 . 7 .
7300000 oo res ocupacion en Chile en
7.800.000
7.700.000 141 A
7700000 I los Ultimos 5 afios
7.500.000
2013 2014 2015 2016 2017
m N° Ocupados Total Pais
N°_ Ocupados_HyR
(1) o

360.000 18% 346750 18/) Crecimiento de
340.000 o ocupacion en Turismo
320.000 . s o

T oss en Chile en los ultimos
300.000 289.341 -
280.000 5 a nos
260.000

2013 2014 2015 2016 2017
mN°_Ocupados_HyR El Turismo contribuyé con el 11% de los

empleos adicionales totales del pais, que
se generaron entre 2013 y 2017.



Llegada de turistas extranjeros

70
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0

0,0

Llegadas de turistas extranjeros a Chile (en millones)

M_)_Ilegadas 6,45

5,64 MAS DEL DOBLE
Aumento llegada
de turistas en los

ultimos 10 anos

4,48

3,55 3,58 3,67
3,14
25 2,71 2,76 2,80

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Elaborado por Sernatur en base a informacion de la Jefatura Nacional de Extranjeria y Policia Internacional
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Tasa media variacion
anual 2007-2017
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339 bodegas
tradicionales y
modernas.

® Chile 42 exportador
; 4 mundial de vino

FUENTE: INE, 2011.

L h—-s

'i.‘t !. .I.-‘:'—‘ ¥ )i '::tt;::-r,_‘. s :‘

Mas de 50 vinas

%
sustentables ~{§\ El vino chileno es
“  certificadas. o U un producto que
‘:‘ FUENTE: VINOS DE CHILE :i‘:"; 5.; ':'\1 Ilega a 150 pal’ses

del mundo con la
marca “Chile”.

350 personas/hr
toman una copa de
vino chileno en el
mundo.
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VISITANTES

Demanda por enoturismo

600.000 -

500.000 -

400.000 -+

300.000 -

200.000 -

100.000

0 -

VISITAS PAGADAS A BODEGAS

DISTRIBUCION VISITAS VALLES

2005 -2012 2015

294.000
237.000

ELQUI
LIMAR{
503.000 ACONCAGUA
CASABLANCA - 28%
SAN ANTONIO

342.000

MAIPO — 45%
CACHAPOAL

+5% COLCHAGUA — 18%
(ANUAL) CURICO
MAULE

.2005 .2006

FUENTE:

2010 .2012 ITATA

FUENTE:

BIEN PUBLICO ENOTURISMO 2014 DIAGNOSTICO INFYDE 2016

e @ ESTIMACION ENOTURISTAS 2016

co Fuente: Subsecretaria de Turismo (2017)

611.800

EXTRANIJEROS

333.732

NACIONALES

PROCEDENCIA
EXTRANJEROS

Brasil,
N. América
Europa

FUENTE:
ESTUDIO TURISMO RECEPTIVO 2015 - SST

B Extranjeros

64%
11%
7%

M Nacionales

GASTO GPTI
2016

USS 300

Extranjeros GPTI

USS 150
Nacionales GPTI

FUENTE:
TRANSBANK / GTC EXTRANJEROS




Demanda en paises enoturisticos

25.000.000

20.000.000

15.000.000

10.000.000

5.000.000

B % Nacionales

W % Extranjeros
B N2 Nacionales
M N2 Extranjeros

Francia
67%
33%

5.000.000
2.500.000

H N2 Extranjeros

Enoturistas por pais, segun participacion de mercado nacional y extranjero

Italia

41%

59%
2.240.000
3.270.000

Espafia
83%
17%

1.192.684
237.907

W N2 Nacionales

Portugal
38%
63%

900.000

1.500.000

W % Extranjeros

USA
91%
9%
20.700.000
2.000.000

Argentina
76%
24%

1.300.000

400.000

W % Nacionales

—
Nueva Zelanda

60%
40%
300.000
200.000

Fuente: ELABORACION PROPIA EN BASE A DATOS DE LA OMT, OIV Y ONGS VINCULADAS AL ENOTURISMO EN LOS DISTINTOS PAISES CONSULTADOS, 2016.

Chile

35%

65%
333.732
611.800




Avances del enoturismo en Chile

Estudio de Estrategia
Claster de Nacional de
Turismo Ley de Turismo

Turismo (2012-2020)

* 1T 1

1996 2001 2006 2010 2012

Plan
Nacional de

Desarrollo
Turistico Transforma

Sustentable Turismo
(2014-2018) (2016-2026)

L . |

2014 2016

¥ $

lera. Ruta Rutas del vino:

del Vino Casablanca, Casablanca
Colchagua Curico,
Cachapoaly

Maule.

Great Wine

\ ¢

Conferencia
Mundial de
Turismo
Enoldgico
Chile - 2019

Programa
Enoturismo Chile
(2017-2026)



Turismo

&TRANSFORMA
N\

OBJETIVO ESTRATEGICO: Diversificar la oferta turistica del

pais, a través de la generacion de nuevos y mejores productos
turisticos, basados principalmente en intereses especiales.

ASTROTURISMO TURISMO DE NATURALEZA

Y AVENTURA

ENOTURISMO

TURISMO TURISMO CULTURALY
INDIGENA DE EVENTOS

. PTEEnlaRutade la Sierra del
Ghapaq Nan de Arica y Parinacota

R RICA ALTIPLANO
PER: Arica Turismo
Activoy Naturaleza en
entornos.
patrimoniales
pen: Duseuve PTL: Turismo del Deslerto en la
Tamarugal * Ruta de la Identidad Ancestra),
DESTINOS Region de Antofagasta
® 3 consolidados LN
® 10 destinos priorizados 7
AREAS SILVESTRES
PROTEGIDAS L
24 i Los
St Famencos
. PROGRAMA [
STRATEGICO REGIONAL
Y MESOREGIONAL
(PER Y PEM)
=i PROGRAMA

: TERRITORIAL

: INTEGRADO § . PT:Turismo Deslerto:

L (PTI) e “* Atacama Deslerto Vivo

INICIATIVA DE FOMENTO
INTEGRADA (IF1)

IFI: Mejoramiento de la
Competitividad del

Region de Coquimbo

PER: Arauko Cultura
Natural

PER: Araucania
Costeray Nahuelbuta

-
Al
PEM: Ruta Escénica
Parque Nacionales, ™~
Lagos & Volcanes

(La Araucanfa, Los
Rios y Los Lagos)

PER: fysén Turismo
Naturaleza y Aventura

Experiencia Antdrtica

VALPARAISO g

ISLA DE PASCUA \©

JUAM FERNANDEZ  .-*
P

PEM: Enoturismo
Chile

(R-M. Valparafso,
O'Higgins y EI Maule)

| SANTIAGO

La Campana J €I Morado

N,
Rlo Cipreses

PN,
Radal Siete Tazas

PN,
Conguillio

nco

LAGOS Y VOLCANES
Pérez Rosales

CABO DE HORNOS
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Presencia de enoturismo en marketing internacional

Y VENi A CONOCER \IAI.I.E DE [;[]L[}HAGUA

- ESCAPADA “ | CRUZA I-\ /f/LE




Campana Gastronomia y Enoturismo 2018

Mercado USA (California, Nueva York, Chicago, Dallas, otros.) é

Objetivos:
Campaia de nicho que permita fortalecer el posicionamiento de Chile como un destino lider para los
viajeros que buscan gastronomia y vinos en sus experiencias de viaje.

Grupo Objetivo
Millenials A Adultos +40 Esta campafia busca llegar a los perfilfas de
(60%) viajeros “exclusivo y aspiracional” y “rustico
especialista” diferencidndolos ademas por
Calidad grupo etario y por experiencias/destinos
Descubrimiento demandados.
Status

Experiencias y Destinos:
v" Valles vitivinicolas (Coquimbo a Maule)
v Gastronomia clasificada por tipo (costa,
tradicional, étnica, etc.) Fecha

Tipo de medios: 1 mes (junio = julio)

80% online / 20% offline



Campaina Gastronomia y Enoturismo 2018

"

PLAND

MEDIOS

N,
@ FOOD & WINE Akcanzar sudiencia caificada
FOODS2 bon appétit Presentar desting como hder en ¢f sactor

FOODSWINE i brand awareness
\
Y4 :
m Medios masivos de prestigio
New Generar mayor alcance 3 audencia masiva
Times brand awareness
\ y
N/ ™
Medios masivos y Search
Redes sociales
n ' l le alcance - frecuencia - viralizacién
J\ y

J Notas especialmente disefiadas para cada medio, potenciando
destinos y experiencias atractivas para dicha audiencia,
MMSlan 80% Online O Uso de fotos y videos de alto impacto y que cumplan con los
% | estilos i0s de este segmento (appetite appeal).
mum 20% Offline : propros . &g (DDE : Dpea) ;
J Trabajo colaborativo con organismos vinculados a esta industria,

Mix de Medios Digitales

.
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Posicionamiento de Chile como destino enoturistico

Confirmacion de Chile como Destino sede de la
Conferencia Mundial de Turismo Enolégico 2019

Colchagua Valle Sede
Conferencia Mundial de Turismo Enolégico Chile 2019

Subsecretaria
de Turismo

Enoturismo

Chile

Organtzacion Mundial del Turdsmo Gobierno de Chile




Diversificacion de experiencias en el rubro enogastronédmico

Otorgar una distincion a iniciativas que representen
esfuerzos de privados y que se destaquen por aportar a la

diversificacion de experiencias turisticas con atributos de — +VA LO R
innovacion y sustentabilidad, en lineas tematicas de nn
enoturismo y/o turismo gastronémico. | u r.fl'St.i CO

El concurso Mas Valor Turistico 2018 busca destacar Concurso Productos Innovadores
iniciativas y productos turisticos innovadores, disefiados

de acuerdo a las tendencias de los nuevos consumidores
y que aporten una experiencia turistica que le entregue

. ofe Subsecretaria SERNATUR
mas valor al mercado turistico. éi\ de Turismo D Famaroy
CHILELO
www.sernatur.cl/masvalorturistico onoe

Gobierno de Chile Gobierno de Chile

e Postulaciones: desde 13 de junio hasta 15 de julio de
2018.

e Resultados: diciembre de 2018.


http://www.sernatur.cl/masvalorturistico

Gobierno de Chile
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