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« Edad entre 30y 59 arios.

« El gasto promedio diario individual es de USD 100 o mds.
« Visita las vifias mayoritariamente en pareja.

« Los segmentos de turistas son en su mayoria de alta
gama, destacando el segmento cldsico, up scale y lujo.

« Su principal motivo de viaje es Vacaciones.

« Las principales actividades enoturisticas que declaran
realizar son probar gastronomia local y vinos chilenos.
« Principal destino Enoturistico es Santiago, Valparaiso y
Vifia del Mar.
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