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Cerca de 1 millén de visitantes (nacionales y extranjeros) hicieron enoturismo.

611.800

EXTRANJEROS

333.732

NACIONALES

M Extranjeros W Nacionales

Fuente: Subsecretaria de Turismo




FEDETUR|

Chile

Un 7,5% de los turistas extranjeros que llegan a Chile visitan vifiedos.
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Fuente: Subsecretaria de Turismo
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15/14:
+11,8%

589.172

544.857

455.965 438.915

407.740

2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: Subsecretaria de Turismo
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- Permanencia promedio

Gasto promedio diario individual

* Valores Nominales de cada afio.
Cifras 2016 y 2017 no son comparables con cifras 2015 y anteriores debido a un cambio en la metodologia de levantamiento de datos.

FUENTE: Subsecretaria de Turismo
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Visita Familiares
y Amigos
Negocios

Vacaciones

Otros

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2012 2014 2015 2016 2017
Visita Fam y Amig 20.738 30.844 22.048 22.421 25.941 27.084 23.519 29.728
! INegocios 73.185 69.012 56.780 49.298 61.155 55.478 61.687 66.064
;r Vacaciones 142.849 225.184 296.121 288.011 323.929 378.994 350.848 446.478

Otros 4.017 5.726 5.123 5.591 4.193 2.397 6.307 10.995
TOTAL 240.789 330.766 380.072 365.321 415.218 463.953 442.361 553.265

* “Otros” considera religion, peregrinacion, salud y/o atencién médica, entre otros

Fuente: Subsecretaria de Turismo
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Segmento Vacaciones

¢Como van las ventas de Chile hasta el momento,

dTOP Experiencias en Chile Ventas? _ ! '
considerando la temporada de nieve / vacaciones de

Julio?
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Compras nieve aventura vinos Malas Regulares Altas Muy Altas

Fuente: Encuestas FEDETUR en WTM
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Segmento Incentivos

Si ha vendido incentivos a Chile, ¢ Qué experiencias éCual es el tamafo de los grupos que opera?
ofrece?
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Fuente: Encuestas FEDETUR en WTM
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Principales Hallazgos

Anticipacion de compra

Chile ha perdido mercado :
variable

a favor de Argentina

Precio es un factor
sensible y determinante
en la eleccion del destino

Experiencias
enogastronomicas y
compras son transversales

Fuente: Encuestas FEDETUR en WTM
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16/15:

+11,8%

15/14:

+14,9% 222.355
208.623 211.718

186.613

162.366

2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: Subsecretaria de Turismo
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* Valores Nominales de cada afio.
Cifras 2016 y 2017 no son comparables con cifras 2015 y anteriores debido a un cambio en la metodologia de levantamiento de datos.
FUENTE: Subsecretaria de Turismo
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Visita Familiares
y Amigos
Negocios

Vacaciones
Otros

4% 2%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

EEUU 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
~\VisitaFamAmie____ | _____ 28832 42746 3288 32625 ___3L26l ___ 394%2 50783 ___ 22272
 [Negocios | . BL670 62416 60838 55910 60219 66198 73582 5361
LJvacaciones L __._3882_ __ 6761 ____ 75914 _ 79075 _ 84620 39982 _ 117742 _ _ 122834
Otros 8.236 10.405 9.216 9.010 9.533 8.247 4.978 15.649
TOTAL 157.599 177.328 178.852 176.720 185.633 213.919 247.085 244,367

* “Otros” considera religidn, peregrinacion, salud y/o atencién médica, entre otros

Fuente: Subsecretaria de Turismo
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Principales Hallazgos

Visitan Stgo y playas, San
Pedro de Atacama y Torres
del Paine. Buscan culturay

patrimonio, aventuray
naturaleza y enoturismo

10 dias de vacaciones por
ano

Vuelos directos desde

Dallas, Miami, Atlanta,

New York, Los Angeles,
Orlando y Houston

Mercado estacional con
alza en marzo (negocios)

Fuente: FEDETUR
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@ FEDETUR_CHILE FEDETUR.CL/ @ FEDETURCHILE




